






附件 1 

南京信息工程大学品牌专业建设实施方案 

提高人才培养质量，培养大批高素质创新创业人才是学校工

作的首要任务，《国家中长期教育改革和发展规划纲要

（2010-2020年）》（中发[2010]12号）、《省政府关于深化教育领

域综合改革的实施意见》（苏政发[2014]56号）均明确提出，要

实施品牌专业建设工程，培养创新人才。为进一步加强本科教学

工作，强化专业办学特色优势，提升专业人才培养的竞争力，现

就做好学校品牌专业建设工作提出如下方案。 

一、总体要求和主要目标 

实施品牌专业建设工作是学校“十三五”本科教学工作的重

要组成部分，旨在按照“突出优势、强化特色、创新机制、打造

品牌”的建设思路，依据学校发展战略与办学定位，遴选一批具

有区域、行业优势，有特色、实力强、声誉高的专业，突出重点，

加大投入，创新机制，加强建设，强化教学中心地位，彰显办学

优势特色，打造一批声誉卓著、质量一流、特色鲜明的品牌专业，

培养一批行业和江苏地方经济社会发展急需的创新创业人才。到

2018年，力争实现以下主要目标：  

（一）打造 10 个品牌专业。坚持顶天立地原则，通过 3-5

年的建设，建成 5个左右在全国同层次、同类专业中具有领先优

势的高峰专业，成为能够代表学校和江苏高等教育质量水平的标

志和名片；建成 5个左右在全省同层次、同类专业中具有领先优



势的高水平专业。 

（二）培养大批适应行业和地方经济社会发展需求的高质量

人才。品牌专业的毕业生实现高质量就业，就业竞争力处于全国

领先水平，学生创新创业实践能力突出，学科竞赛和创新创业获

得优异成绩，高标准通过相关认证。 

（三）形成科学的人才培养体系和优质的教学资源。专业动

态调整机制基本建立，人才培养模式科学合理、富有弹性，建成

一批优质的课程、教材、课件等教学资源并开放共享，每个专业

有若干在全国有影响的专业带头人和教学名师，有一批教学成果

和研究成果，教学质量保障体系更加完善。 

（四）发挥品牌专业的示范辐射作用。积极总结推广品牌专

业的建设成果，拓展品牌专业在科学研究、社会服务和文化传承

创新等功能上的作用，带动学校其他专业联动发展，创新人才培

养模式，强化教学中心地位，促进专业内涵建设及专业可持续发

展。 

二、重点建设任务 

（一）建设一流专业和平台。品牌专业应树立卓越教育人才

培养理念，打造高水平教学团队，产教融合、校企合作，学校与

有关部门、行业、企业协同育人，培养与需求对接、科研与教学

互动，构建国内一流的专业平台，吸引高质量的生源，发挥专业

集群优势，形成区域共享机制，在国内高校同类专业中形成较强

的示范性和引领性，在国际同领域有相当的影响力和竞争力。加

大与境外高水平大学师生互访互换和学分互认，构建国际合作育



人平台。 

（二）培养卓越人才。在现代服务业、现代农业、先进制造

业和战略性新兴产业等经济社会发展重点领域，培养造就一大批

拔尖创新型人才、卓越应用型人才和高端技术技能型人才，为服

务行业、实现江苏“两个率先”、推动经济社会发展提供智力支

持和人才保障。 

（三）产出优秀成果。围绕教育教学前沿领域重大热点问题，

加强教学研究，深化教育教学改革，创新人才培养模式，完善人

才培养方案，加强教学团队建设，优化课程体系，更新课程内容，

推进课程、教材、课件等优质教学资源建设，促进共建共享，改

进教学管理，强化学生创新创业实践实训，培育产出一批标志性

理论研究和实践成果，加强成果的总结推广和应用。 

三、申报条件 

申报校级品牌专业，必须至少同时满足以下 2个条件： 

（一）社会经济发展紧缺和急需专业。鼓励与我省现代农业、

现代服务业、先进制造业、战略性新兴产业、信息产业、交通运

输、海洋产业、社会建设与管理、文化产业以及重大基础研究等

江苏经济社会发展十大重点领域的相关专业申报。 

（二）办学实力强的主干专业，综合实力在国内专业排名前

10%的专业或原省级以上特色重点专业。 

（三）社会认可度高和就业层次高的专业，主要是高考第一

志愿符合率、毕业生年终就业率和毕业生满意度均位居学校前列

的专业申报。 



四、申报建设管理 

（一）校级品牌专业建设采用“一次遴选，分年投入”的方

式资助建设。每个学院根据专业本身的实际情况，可以推荐申报

1 个专业参与学校品牌专业遴选，学校根据实际情况，遴选建设

10 个左右品牌专业或培育点。各专业依据确定的目标任务和现

有基础，加强总体规划和顶层设计，有计划、有重点、分阶段组

织实施。项目每年开展阶段性进展汇报与检查，项目结束进行标

志性成果验收。 

（二）项目实施。校级品牌专业建设分两期实施，第一期为

2015 年至 2018 年，集中力量立项建设 10 个左右品牌专业及培

育点。第二期从 2018 至 2020年，持续支持第一期建设成效好的

品牌专业，遴选增列个别培育建设成效显著的品牌专业。 

（三）项目责任机制。校级品牌专业依托学院为责任单位，

院长为第一责任人，同时明确品牌专业负责人，原则上应为教授，

有较强的组织管理协调能力。品牌专业建设实施以任务书为依据，

明确目标任务，加强顶层设计，分解建设项目，强化推进措施，

落实实施责任。实施项目年度报告制度，体现用人单位、第三方

机构的反馈评价。 

（四）项目管理机制。校级品牌专业设立专项资金，按照统

一规划、分帐核算、专款专用的原则，主要用于教师专业发展与

教学团队建设、课程教材资源开发、实验实训条件建设、学生创

业创新训练、国内外教学交流、教育教学研究与改革等六个方面，

其中实验实训条件建设使用经费比例不超过 50%。品牌专业建设



年度检查不合格的学院，暂停建设经费投入，追究相关负责人责

任，并在后继质量工程项目申报方面限项处理。 



附件 2  

 

 

 

品牌专业建设申报书 
 

 

学 院 名 称       （盖 章）         

专 业 名 称                         

专 业 代 码 （按 2012 版目录填写）   

负  责  人                          

联 系 方 式                         

申报符合条件□国家特色专业建设点 

□全国专业排名前 10%  

 □我省十大重点领域发展急需 

□第一志愿、就业率、满意度高 

□ （其他自填）              

 

 

教务处制  

二○一四年十一月  



 

填 写 说 明 
 

 

1.任务书的各项内容要实事求是，真实可靠。文字表达要明

确、简洁。所在学院应严格审核，对所填内容的真实性负责。 

2.品牌专业建设相关内容起止时间为 2015～2018 年，项目

进度均须明确年度目标、可监测指标及经费预算。 

3.表中空格不够时，可另附页，但页码要清楚。 

4.任务书文字部分请用小四或五号宋体填写，A4 纸张打印

填报并装订成册。 

 

 

 



一、专业概况 

专业名称  
所含专业

（方向） 
 

所在院系  

修业年限  
学位授予 

门类 
 

专业设置时间  本专业累计毕业生数  

首届毕业生时间  本专业现有在校生数  

近三年实际招生人数及一志愿报考率（学工处负责核实） 

2012年实际

招生数 

2013年实际

招生数 

2014年实际

招生数 

2012 年 

一志愿报考 

2013年 

一志愿报考 

2014年 

一志愿报考 

      

近三年初次就业率及高质量就业率（学工处负责核实） 

2012年初次

就业率 

2013年初次

就业率 

2014年初次

就业率 

2012 年高质

量就业率 

2013年高质

量就业率 

2014年高质

量就业率 

      

本专业 2010 年以来获得省级以上质量工程与人才培养有关荣誉、奖励、立项建设情况 

 

本专业 2010年以来实习基地列表 

 



可用于本专业教学与科研的大型、精密仪器设备情况（选择使用效益高的填写） 

设备名称 规格型号 价格（万元） 国别、厂家 生产时间 

     

可用于本专业人才培养的专业实验室情况 

实验室名称 实验室归属 面积（m2
） 

专职人员

（人） 

设备（台、件）（千元以上） 

总台、件 总金额 

      

可用于本专业人才培养的教学实验室情况 

教学实验室名称 

教学设备（台、件）（500元以上） 开发及应用的主要

教学软件名称及 

使用情况 
总台、件 总金额 

    



专业负责人基本情况 

姓    名  性    别  
出生

年月 
 

学    位  学    历  
所学

专业 
 

毕业院校  职    称  职务  

电    话   办公：                         手机：                  

电子信箱  
邮政

编码 
 

主要教学成果 

近五年承担省部级以上教改项目/发表教改论文/教学成果获奖（请

逐项按序填写） 

 

 



品牌专业建设主要参与人员(校内教师与含校外兼职教师，限填 20人以内) 

姓名 学历学位 职称 承担课程 承担工作 

     

     

     

     

     

     

     

     

     

     

     

     

     

     

     

     

     

     



二、品牌专业建设基础、前期成效 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



三、品牌专业建设思路、目标 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



四、品牌专业建设措施 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



五、品牌专业预期建设成果及特色 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



六、品牌专业专业资金投入预算表                                               单位：万元 

品牌专业名称  包含专业方向  

建设时间及经费预算投入 2015 年 1 月-2015 年 12 月 2016 年 1 月-2016 年 12 月 2017 年 1 月-2017 年 12 月 2018 年 1 月-2018 年 12 月 

人才培养模式改革     

教学团队建设     

课程与教学资源建设     

教学方式方法改革     

实践教学环节     

教学管理改革     

其他（…………）     

  



七、品牌专业建设进度表                                               

品牌专业名称  包含专业方向  

建设内容及预期成果 
2015 年 1 月-2015 年 12 月 

（预期成果） 

2016 年 1 月-2016 年 12 月 

（预期成果） 

2017 年 1 月-2017 年 12 月 

（预期成果） 

2018 年 1 月-2018 年 12 月 

（预期成果） 

人才培养模式改革     

教学团队建设     

课程与教学资源建设     

教学方式方法改革     

实践教学环节     

教学管理改革     

其他（…………）     



八、专家论证意见
1
 

 

 

 

 

 

 

专 

家 

信 

息 

姓名 单位及职务/职称 手机 签名 姓名 单位及职务/职称 手机 签名 

        

        

        

        

        
      

                                                        
1 注：应至少包括两位校外专家。 



九、审核意见 

专

业

负

责

人

意

见 

 

 

 

 

本人将带领品牌专业建设团队，在项目建设期

内，认真完成本《建设申请书》提出的各项任务。 

 

 

 

 

专业负责人签字： 

                           年     月     日 

学校

意见 

 

…… 

…… 

…… 

本院将认真落实《南京信息工程大学品牌专业建设

实施方案》的具体要求，明确建设目标，强化建设措施，

落实建设责任，重点支持该专业建设，确保全面完成或

超额完成《建设申请书》提出的各项任务。 

 

 

     院长签名：             （公  章） 

                           年     月     日 
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